Nazwa zajed:

Komunikacja medialna ECTS |1

Nazwa zajec¢ w j. angielskim:

Media communication

Zajecia dla kierunku studiow:

Lesnictwo

Jezyk wyktadowy:

Poziom studidéw:

Forma
studiow:

O stacjonarne

Status zaje¢: [ Hs- zajecia Numer semestru: ...7........
humanistyczno-

spoteczne

[ do wyboru [ semestr zimowy

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): | 2019/2020 | Numer katalogowy: WL-S1-S-072-56-2

Koordynator zajec:

Prowadzacy zajecia:

Jednostka realizujaca:

Jednostka zlecajaca:

Zatozenia, cele i opis zajec:

Wprowadzenie studentéw w problematyke komunikacji medialnej; przyswojenie przez studentéw korpusu pojeé z zakresu
komunikologii; umiejetnos¢ wykorzystania ww. poje¢ w dalszym ksztatceniu, np. na studiach Il st.; wyposazenie studentéw
w narzedzia umozliwiajgce skuteczne komunikowanie sie w Srodowisku spotecznym za pomocg réznych mediéw.

Celem jest: przekazanie wiedzy z zakresu komunikowania w mediach i za pomocg mediéw, komunikowania masowego;
ksztattowanie umiejetnosci przekazywania informacji; ksztattowanie umiejetnosci skutecznego porozumiewania sie w
réznych sytuacjach spotecznych za pomoca mediéw i w mediach.

Definicje i modele procesu komunikowania w srodowisku hiper medialnym.

Charakterystyka rodzajéw mediéw w kontekscie ich skutecznosci dla komunikowania sie réznych grup nadawcéw i
odbiorcow.

Rodzaje sytuacji komunikacyjnych i typédw komunikowania ( komunikowanie informacyjne i perswazyjne).
Czterosktadnikowy model informacji oraz forma i tre$¢ informacyjna przekazéw umieszczanych w réznych mediach.
Podstawy komunikowania w grupie i organizacji — wykorzystanie mediéw w komunikacji wewnetrznej organizacji.

Sztuka wystgpien publicznych; perswazja, naktanianie, erystyka — kontekst wykorzystania i funkcjonowania w mediach.
Podstawy komunikacji masowej i rola w niej Internetu.

Relacje z mediami — studium przypadkéw.

Zasady udzielania wywiadu.

Kreowanie wizerunku: osobistego; organizacji; grupy spotecznej lub zawodowej.

Formy dydaktyczne, liczba godzin:

a) wyktad ; liczba godzin . .10...;
b) Zajecia SeMINAIYJNE ..cocovveevereeeeire v ereeeenees ; liczba godzin .10.;

Metody dydaktyczne:

Wyktad audytoryjny; analiza przypadku; dyskusja, analiza i interpretacja prezentacji i tekstow Zrédtowych oraz filméw;
laboratorium komunikacji.

Wymagania formalne
i zatozenia wstepne:

Student posiada podstawowq wiedze z zakresu funkcjonowania w spoteczenstwie i réinych formach organizacji
spotecznych

Efekty uczenia sie:

Kompetencje:

1- Jest gotéw do kultywowania i
upowszechnia wzoréw wiasciwego
postepowania w srodowisku pracy i
poza nim wykorzystujac do tego
media.

Jest gotow odpowiedzialnosci
spotecznej, zawodowe;j i etycznej za
ksztattowanie i stan srodowiska
naturalnego oraz w stosunku do
réznych grup spotecznych
wykorzystujac do tego media.

2 - Jest gotéw do odpowiedniego
okreslenia priorytetow stuzacych
realizacji zadan okreslonych przez
siebie i innych oraz inicjowania
dziatar na rzecz interesu
publicznego wykorzystujac do tego
media.

Jest gotéw do zrozumienia
zachowan ludzkich oraz dziatania w
sytuacjach kryzysowych
wykorzystujgc do komunikacji rézne
media.

Wiedza:

1 - Posiada wiedze oraz rozréznia
pojecia i kategorie z zakresu
komunikowania spotecznego w
Srodowisku medialnym.

2 - Zna zasady i formy wystgpien
publicznych oraz sposoby i techniki ich
prowadzenia.

Umiejetnosci:

1 - Potrafi przygotowac i
przeprowadzi¢ dyskusje oraz uzywac
do ich prowadzenia réznych medidw.
2 - Potrafi zorganizowac konferencje
prasowq i zrelacjonowac ja w mediach.




Sposob weryfikacji efektéow uczenia

sle: ocena wystapien i prezentacji przygotowanych przez studentéw wykonanych w ramach pracy wtasnej i grupowej.

Forma dokumentacji osiggnietych

. . Prezentacje przygotowane przez studentéw przygotowane w ramach pracy wtasnej wraz z ich ocen
efektéw uczenia sie: Je przyg P przyg pracy j 3

Elementy i wagi majgce wptyw

. Ocena prezentacji -80%; ocena aktywnosci na zajeciach — 20%
na ocene koricowa:

Miejsce realizacji zajec: Sala audytoryjna zaopatrzona w multimedia i dostep do Internetu.

Literatura podstawowa i uzupetniajaca:

B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego*,

B. Dobek-Ostrowska, Wprowadzenie do zagadniert komunikacji spotecznej,

T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe,

M. Chutnik, Szok kulturowy. Przyczyny, konsekwencje, przeciwdziatanie

Literatura uzupetniajaca:

J. Eicher, Sztuka komunikowania sie,

S. P. Morreale i in., Komunikacja miedzy ludZzmi. Motywacja, wiedza i umiejetnosci,
J. Wasilewski, Retoryka dominacji,

R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi,

E. Aronson, Cztowiek — istota spoteczna,

D. McQuiail, Teoria komunikowania masowego,

M.Sokotowski (red.), Media a komunikowanie polityczne

P. Francuz, S. Jedrzejewski (red.), Nowe media i komunikowanie wizualne

Wojcik K..: Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem. Agencja Wydawnicza PLACET, Warszawa 2005

UWAGI




Wskazniki ilosciowe charakteryzujgce modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia

zaktadanych dla zaje¢ efektow uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

30....h

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrg student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli

akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

0,7 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektdw uczenia sie z efektami przedmiotu:

kategoria efektu Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do efektow dla programu

studiéw dla kierunku

Oddziatywanie
zajec na efekt

kierunkowy*)

Posiada wiedze oraz rozrdznia pojecia i kategorie z zakresu

komunikowania spotecznego w sSrodowisku medialnym.

KW_01; KW_15; KW_17; KW_18;

2

Zna zasady i formy wystgpien publicznych oraz sposoby i

techniki ich prowadzenia.

KW_01; KW_15; KW_17; KW_18;

Potrafi komunikowac sie z otoczeniem postugujac sie

specjalistyczng terminologia z zakresu lesnictwa.

KU_02; KU_16; KU_21; KU_22;
KU_24; KU_25

Potrafi wzig¢ aktywny udziat w debacie na tematy zwigzane
z le$nictwem w réznych srodowiskach, przedstawiajgc i
oceniajgc rozne opinie i stanowiska wykorzystujac do tego

rézne media.

KU_02; KU_16; KU_21; KU_22;
KU_24; KU_25

Jest gotéw do kultywowania i upowszechnia wzoréw
wiasciwego postepowania w srodowisku pracy i poza nim
wykorzystujac do tego media.

Jest gotéw odpowiedzialnosci spotecznej, zawodowe; i
etycznej za ksztattowanie i stan sSrodowiska naturalnego
oraz w stosunku do réznych grup spotecznych

wykorzystujgc do tego media.

KK_01; KK_04; KK_06; KK_07;

Jest gotéw do odpowiedniego okreslenia priorytetow
stuzacych realizacji zadan okreslonych przez siebie i innych
oraz inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego
wykorzystujgc do tego media.

Jest gotéw do zrozumienia zachowan ludzkich oraz
dziatania w sytuacjach kryzysowych wykorzystujgc do

komunikacji rézne media.

KK_01; KK_04; KK_06; KK_07;

*)
3 — zaawansowany i szczegétowy,
2 —znaczacy,

1 — podstawowy,




